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Die Sieger des ersten Halbjahres 2006

Universal liegt nur noch
knapp vor Sony BMG

Miinchen/Baden-Baden - Lange schien der Vorsprung von Universal Music
bei den Chartsanteilen uneinholbar. Das scheint sich nun zu @andern:
Verfolger Sony BMG ist im ersten Halbjahr bis auf wenige Prozentpunkte

an den Marktfiihrer herangekommen.

Noch bei der Jahresauswertung 2005 lag
Universal mit rund zehn Prozentpunkten
bei der entscheidenden Longplay-Aus-
wertung vor Sony BMG. Doch seitdem ist
der Konzern seinem Ziel, das er sich mit
der Fusion gesetzt hat, zum Greifen nahe
gekommen. Denn mittlerweile hilt Uni-
versal nur noch 34,76 Prozent der Charts-
anteile Longplay, dahinter folgt mit 29,59
Prozent Sony BMG. Und betrachtet man
allein das zweite Quartal, so wird die Auf-
holjagd von Sony BMG evident. Denn in

den Monaten April bis Juni liegen beide
Konzerne nahezu gleichauf: Universal
fithrt in diesem Zeitraum nur mit einem
hauchdiinnen Vorsprung von 0,12 Pro-
zent vor Sony BMG. Bei den Compilations
im Halbjahr, den Singles im Quartal zwei
und auch bei den in Deutschland produ-
zierten Singles im Halbjahr liegt Sony
BMG sogar vorn. Unverdndert hingegen
ist die Rangfolge der beiden Fusions-
kandidaten EMI und Warner. Beide miis-
sen im Longplay-Segment etwas Federn

Juli 2006

Vorsprung schmilzt:
Universal-Chef Frank Briegmann

lassen, aber nach wie vor rangiert Warner
mit 13,01 Prozentleicht vor EMI mit 11,26
Prozent. Dank Katie Melua und ihrem Er-
folg folgt auf Platz fiinf mit 3,51 Prozent
der Indie-Vertrieb rough trade.

Dietmar Schwenger

Compilations: die erfolgreichsten Firmen im ersten Halbjahr 2006 (im Vergleich zum ersten Halbjahr 2005)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil, den die Firmen mit Compilations in einer kumulierten Hitliste aus Top 100 Longplay und Top 30 Compilations im
ersten Halbjahr 2006 erzielten. Die zweite Siule zeigt die Werte des ersten Halbjahres 2005, die dritte die Titelanzahl.
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des ersten Halbjahres 2006. Die zweite Sdule zeigt die Werte des ersten Halbjahres 2005,
die dritte die Titelanzahl 2006. Abweichungen von 100 Prozent durch Rundungsdifferenzen.

Longplay: die erfolgreichsten Firmen im zweiten Quartal 2006 (im Vergleich zum ersten Quartal 2006)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des zweiten Quartals 2006. Die zweite Siule zeigt die Werte des ersten Quartals 2006.
Abweichungen von 100 Prozent durch Rundungsdifferenzen.

Die 20 erfolgreichsten Interpreten im ersten Halbjahr 2006 Die 20 erfolgreichsten Alben im ersten Halbjahr 2006

Quelle: Media Control GfK International

Quelle: Media Control GfK International

Interpret Label Interpret Titel Label

1 Rosenstolz Island/UDD (Universal) 1 R stol. Das groBe Leben Island/UDD (Universal)

2 XavierNaidoo Naidoo Records (SPV) 2 XavierNaidoo Telegramm fiirX Naidoo Records (SPV)

3 Tokio Hotel Island/UDD (Universal) 3 JamesBlunt Back To Bedlam Atlantic (Warner)

4 Robbie Williams Chrysalis/Capitol (EMI) 4 Katie Melua Piece By Piece Dramatico (rough trade)

5 Katie Melua Dramatico (rough trade) 5 Tokio Hotel Schrei Island/UDD (Universal)

6 JamesBlunt Atlantic (Warner) 6 Robbie Williams Intensive Care Chrysalis/Capitol (EMI)

7 Red Hot Chili Peppers Warmner Bros. (Wamer) 7 RedHotChili Peppers Stadium Arcadium Warner Bros. (Warner)

8 Madonna Maverick/Warner Bros. (Wamer) 8 Madonna Confession On A Dancefloor Maverick/Warner Bros. (Warner)

9 AndreaBerg Ariola/Sony BMG Ariola (Sony BMG) 9 KellyClarkson Breakaway RCA/Sony BMG Intern. (Sony BMG)

10 KellyClarkson RCA/Sony BMG International (Sony BMG) 10 Enya Amarantine Warner Bros. (Warner)

11 DieToten Hosen JKP (Warner) 11 AndreaBerg Splitternackt Ariola/Sony BMG Ariola (Sony BMG)

12 Enya Warner Bros. (Warner) 12 DieToten Hosen Nurzu Besuch-Unplugged ... JKP (Wamer) =
13 US5 Global /UDD (Universal) 13 US5 Here We Go Global/UDD (Universal) §
14 Semino Rossi Koch Universal (Universal) 14 Mario Barth Mannersind Schweine  Zampano/Spassg,/Sony BMG Strat. Mark. (Sony BMC) £
15 MarioBarth Zampano/Spassges,/ Sony BMG Strat. Mark. (Sony BMG) 15 Silbermond Laut gedacht Columbia,/Sony BMG Pop Dom. (Sony BMG)%
16 Deutschland suchtden Superstar  Sony BMG Strategic Marketing (Sony BMG) 16 Eminem Curtain Call Shady,/Aftermath,/Interscope (Univ.) &
17 Silbermond Columbia//Sony BMG Pop Domestic (Sony BMG) 17 Shakira Oral Fixation Vol. 2 Epic/Sony BMG Int. (Sony BMG) S
18 Shakira Epic/Sony BMG Inter | (Sony BMG) 18  Deutschland sucht den Superstar Lovesongs Sony BMG Strat. Mark. (Sony BMG) 2
19 Eminem Shady,/Aftermath/Interscope (Universal) 19 Juanes Mi Sangre Surco/UID (Universal) %
20 Juanes Surco/UID (Universal) 20 ErosRamazzotti Calma Apparante RCA/Sony BMG Int. (Sony BMG) g
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des ersten Halbjahres 2006. Die zweite Sdule zeigt die Werte des ersten Halbjahres 2005,
die dritte die Titelanzahl 2006. Abweichungen von 100 Prozent durch Rundungsdifferenzen.
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Singles: die erfolgreichsten Firmen im zweiten Quartal 2006 (im Vergleich zum ersten Quartal 2006)

Quelle: Media Control GfK International
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des zweiten Quartals 2006. Die zweite Siule zeigt die Werte des ersten Quartals 2006.

Abweichungen von 100 Prozent durch Rundungsdifferenzen.

Die 20 erfolgreichsten Interpreten im ersten Halbjahr 2006 Die 20 erfolgreichsten Singles im ersten Halbjahr 2006

Quelle: Media Control GfK International

Interpret Label Interpret Label

1 BobSinclar pres. Goleo VI Mach 1/Ministry Of Sound (edel) 1 LoveGeneration Bob Sinclar pres. Goleo VI Mach 1/Ministry Of Sound (edel)

2 Texas Lightning X-Cell/Sony BMG Domestic (Sony BMG) 2 NoNoNever Texas Lightning XCell/Sony BMG Dom. (Sony BMG)

3 Mad Maverick/Warner Bros. (Warner) 3 BigCityLife Mattafix Virgin (EMI)

4 Mattafix Virgin (EMI) 4 1BelongToYou (llRitmo...) Eros Ramazzotti & Anastacia Daylight/ Epic/Ariola/Sony BMG Int.(Sony BMG)

5 Eros Ramazzotti & Anastacia Daylight,/Epic/Ariola/Sony BMG Int. (Sony BMG) 5 HungUp Madonna Maverick/Warner Bros. (Warner)

6 Tobias Regner Sony BMG Pop Domestic (Sony BMG) 6 IStillBurn Tobias Regner Sony BMG Pop Dom. (Sony BMG)

7 Xavier Naidoo Naidoo Records (SPV) 7 Ichbinich (Wirsindwir)  Rosenstolz Island/UDD (Universal)

8 Rosenstolz Island/UDD (Universal) 8 DieserWeg Xavier Naidoo Naidoo Records (SPV)

9 ThePussycat Dolls A&M/UID (Universal) 9 HipsDon'tLie Shakira feat. Wyclef Jean Epic/Sony BMG Int. (Sony BMG)

10 Tokio Hotel Island/UDD (Universal) 10 JustBe Good To Me Karmah Zeitgeist/UDD (Universal)

11 KellyClarkson RCA/Sony BMG International (Sony BMG) 11 Because Of You Kelly Clarkson RCA/Sony BMG Int. (Sony BMG)
12 Shakira feat. Wyclef Jean Epic/Sony BMG International (Sony BMG) 12 Ding Seeed Downbeat (Warner) 2
13 Karmah Zeitgeist/UDD (Universal) 13 First Day Of My life Melanie C 313/Wamer Strategic Marketing (Wamer) &
14 TheBlack Eyed Peas A&M,/UID (Universal) 14 Happy Birthday Flipsyde Interscope/UID (Universal) £
15 Seeed Downbeat (Warner) 15 Crazy Gnarls Barkley Warner Bros. (Warner) 5
16 Rihanna Def Jam/UID (Universal) 16 SOS Rihanna Def Jam/UID (Universal) E
17 Sugabab Island/UID (Universal) 17 MyHumps The Black Eyed Peas A&M/UID (Universal) S
18 MelanieC 313/Warner Strategic Marketing (Wamer) 18 1001 Arabian Nights Chipz Glam Slam/UDD (Universal) 3
19 US5 Global Music/UDD (Universal) 19 Zeit,dass sichwasdreht  H.Gronemeyer/Amadou & Mariam  Columbia/Sony M. Pop Dom. (Sony BMG) %
20 Flipsyde Interscope/UID (Universal) 20 Schwarzund weiss Oliver Pocher Polydor/UDD (Universal) g
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Nationales Produkt Longplay: die erfolgreichsten Firmen im ersten Halbjahr 2006 (im Vergleich zum ersten Halbjahr 2005)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil des nationalen Produkts an den Charts des ersten Halbjahres 2006. Die zweite Sdule zeigt die Werte des
ersten Halbjahres 2005, die dritte die Titelanzahl 2005.

Quelle: Media Control GfK International

Nationales Produkt Singles: die erfolgreichsten Firmen im ersten Halbjahr 2006 (im Vergleich zum ersten Halbjahr 2005)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil des nationalen Produkts an den Charts des ersten Halbjahres 2006. Die zweite Siule zeigt die Werte des
ersten Halbjahres 2005, die dritte die Titelanzahl 2006.

Quelle: Media Control GfK International

Longplay-Anteile Singles-Anteile

Soundtracks: 0,72 %

D] Die Kuchengrafik zeigt die Anteile der ~ E Diese Kuchengrafik zeigt die Anteile £
I Compilations, Soundtracks sowie der £ . der nationalen und internationalen s
National: . p g £ Interational: A X £

3936% nationalen und internationalen £ 4619% Produktionen an den Singles-Charts £
Produktionen an den Longplay-Charts s National im ersten Halbjahr 2006. E

International: . . 5 53,81 % 5
4181% im ersten Halbjahr 2006. S S
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Die Rangliste der Labels im ersten Halbjahr 2006 - Longplay (im Vergleich die Werte im ersten Halbjahr 2005)

Pl Label 2006 (in%) 2005 (in%) Pl. Label 2006 (in%) 2005 (in%)
1 BMG Media & Catalogue (Sony BMG Catal,/Strat. Mark,/Sony BMG) 8,05 8,10 11 Columbia (Sony BMG International/Sony BMG) 247 2,27
2 Polystar (USM/Universal) 6,90 6,82 12 Dramatico (rough trade) 244 0,66
3 Island national (UDD/Universal) 644 2,77 13 Hansa (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 2,05 0,90
4 Warner Bros. (Warner) 3,70 2,54 14 Virgin (Virgin/EMI Music) 2,00 1,49
5 RCA (Sony BMG International/Sony BMG) 3,66 0,25 15 Interscope (UID/Universal) 1,88 532
6 Ariola (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 2,82 2,31 16 EMI (Capitol/EMI) 1,81 2,54
7 Universal Records (UID/Universal) 2,72 1,34 17 Parlophone (Capitol/EMI Music) 1,77 1,94
8 Naidoo Rec (Ministry of Sound/SPV) 2,67 - 18 Epic (Sony BMG International/Sony BMG) 1,76 2,89
9 Chrysalis (Capitol/EMI) 2,54 2,57 19 Polydor national (UDD/Universal) 1,71 2,84

10 Atlantic (Warner) 2,54 0,82 20 Koch (Koch Universal/Universal) 1,50 0,80

EMI Music Media (EMI Catalogue Marketing/EMI) 145 085 | NaKlar! (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 080 0,14 | Domino(rough trade) 0,36 - | FourMusic (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 0,16

wea (Warner) 141 028 | Zomba (Sony BMG International/Sony BMG) 066 061 | Deflam(UID/Universal) 033 - | Montana (Koch Universal/Universal) 0,15 -
Polydor (UID/Universal) 136 151 | Volkerhort die Tontrager (UDD,/Universal) 065 080 | Toptrax(Zyx) 031 023 | Subword (Gun Label Group/Sony BMG Domestic/SonyBMG) 0,15 0,44
JKP(Warner) 131 043 | AggroBerlin (Groove Attack) 057 080 | Warner MusicIntenational (Warmer) 0,30 - | Hollywood (Virgin/EMI) 0,15 -
XCell (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 128 105 | Kontor(edel) 055 035 | JRecords(SonyBMG Intemational/SonyBMG) 030 059 | Arista(Sony BMG International/Sony BMG) 014 124
Zampano (Sony BMG Strat. Mark,/SonyBMG) 123 0,13 | Nuclear Blast (Warner) 054 038 | Grand Hotel van Cleef (Indigo) 028 025 | BadBoy(Warner) 013 -
Universal Records national (UDD//Universal 1,15 1,12 | Modul (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 053 137 | edel(edel) 027 052 | Frontiers(Soulfood) 013

A&M (UID/Universal) 1,15 029 | Win(SonyBMG International/Sony BMG) 053 - | Decca(UCJ/Univesal) 027 - | CitySlang (rough trade) 012 -
Global Music (UDD/Universal) 113 - | Roadrunner(UID/Universal) 0,50 - | 313 Music(Wamer Strategic Marketing/Warner) 023 021 | edelkids (edel) 012 062
Mercury (UID/Universal) 105 055 | Drakkar(Drakkar Ent,/Sony BMG Domestic/SonyBMG) 0,48 0,14 | Supersonic (Gun Label Group/Sony BMG Domestic/SonyBMG) 0,22 0,43 | Amstuff/Murderbass (Soulfood) 011 -
Deutsche Grammophon (Universal C&J/Universal) 1,03 0,34 | Jupiter (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 046 054 | ZettRecords (damusic) 021 - | Media Spirit (edel) 011 015
Geffen (UID/Universal) 101 025 | Pavement (Pavement) 044 022 | FAME Recordings (edel) 020 - | BigCityBeats (Indigo) 011 -
Reprise (Warner) 096 327 | Labels(Virgin-LabelsMute/EMI) 041 191 | White (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 019 038 | KubaMusic(UDD/Universal) 011 010
Vertigo national (UDD/Universal) 093 - | Glamslam (UDD/Universal) 041 - | RoughTrade (rough trade) 019 - | V2(V2 Records/rough trade) 010 019
Island (UID/Universal) 092 1,64 | Verve(UC)/Universal) 040 - | Steamhammer (SPV) 018 - | XLBeggars(Indigo) 010 013
Urban (UDD/Universal) 091 045 | Wamer(Wamer) 040 - | Sanctuary (rough trade/ Soulfood) 018 069 | Zeitgeist(UDD/Universal) 010 0,16
Downbeat (WMG/Warmer) 0,88 - | ersguterjunge (UDD/Universal) 040 - | Starwatch (Wamer) 018 - | Séhne Mannheims (UDD/Universal) 010 260
105 Music (Sony BMG Domestsic/SonyBMG) 0,84 2,09 | Ministry Of Sound (UDD/Universal) 039 - | Maverick (Warner) 017 AFM Records (Soulfood) 0,10 -
Gun (Gun Label Group//Sony BMG Domestic/SonyBMC) 082 0,39 | BPX 1992 (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 039 - | CMCEntertainment (edel) 017 Sheffield Tunes (Kontor/edel) 010 026
Mute (Virgin/EMI) 080 1,16 | WamerStrategic Marketing (WSM/Warner) 038 248 | Capitol (Capitol/EMI) 017 Normal (Indigo) 009 094

Quelle: Media Control GfK International

Die Rangliste der Labels im ersten Halbjahr 2006 - Singles (im Vergleich die Werte im ersten Halbjahr 2005)

Pl Label 2006 (in%) 2005 (in%) Pl Label 2006 (in%) 2005 (in%)
1 RCA (Sony BMG International/Sony BMG) 6,36 041 11 Columbia (Sony BMG International/Sony BMG) 3,16 1,46
2 Mach1 (Ministry of Sound/edel) 5,56 0,19 12 Polydor national (UDD/Universal) 2,96 13,15
3 Island national (UDD/Universal) 4,90 2,59 13 DefJam (UID/Universal) 2,37 0,15
4 Interscope (UID/Universal) 4,55 10,12 14 Naidoo Records (Ministry of Sound/SPV) 2,34 -

5 X-Cell (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 4,27 3,60 15 Geffen (UID/Universal) 2,22 0,13
6 Epic (Sony BMG International/Sony BMG) 4,00 3,58 16 Atlantic (Warner) 2,09 0,52
7 A&M (UID/Universal) 3,97 0,45 17 Zeitgeist (UDD/Universal) 2,06 393
8 Hansa (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 3,59 1,91 18 Island (UID/Universal) 1,98 0,39
9 Virgin (Virgin-Mute-Labels/EMI Music) 338 1,97 19 EMI (Capitol/EMI) 1,86 0,28
10 Maverick (Warner) 3,20 - 20 wea (Warner) 1,77 3,27
Clobal (UDD/Universal) 1,68 - | Drakkar (Drakkar Ent,/Sony BMG Domestic/SonyBMC) 0,68 0,02 | Sheffield Tunes (Kontor/edel) 022 1,17 | GiveAG (Alive!) 009 002
Downbeat (Warner) 165 - | Parlophone (Capitol/EMI Music) 054 156 | Bros(Sony BMG Domestic/Sony BMG) 021 108 | Sire(Wamer) 0,08
313 Music (Warner Strategic Marketing Warner) 1,51 - | Subword (Gun Label Group/Sony BMG Domesic/SonyBMC) 0,51 0,23 | Hollywood (Virgin/EMI) 0,18 - | Tribecca (Tribecca/SPV) 0,08
Jive/Zomba (Sony BMG Interational/Sony BMG) 1,36 1,57 | Fettes Brot Schallplatten (Indigo) 047 228 | JKP(Warner) 016 024 | Concord(UCJ/Universal) 0,08
Glamslam (UDD/Universal) 133 - | Lucky (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 047 - | Avista (Sony BMG Intemational/Sony BMG) 0,15 - | JRecords (Sony BMG Intemational/SonyBMG) 0,08 1,69
Gun (Gun Label Group/Sony BMG Domestic/SonyBMC) 1,32 0,17 | Modul (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 045 081 | 105Music(Sony BMG Domestsic/SonyBMG) 0,15 1,08 | Konsum (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 007
Na Klar! (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 128 104 | Motown (UID/Universal) 039 - | Volker hort die Tontrager (UDD,/Universal) 014 029 | A45Music(edel) 0,06
Vertigo national (UDD/Universal) 1,28 - | Superstar (Superstar Entertainment/SPV) 036 196 | Polydor(UID/Universal) 013 043 | DEAGMusic(Wamer) 0,06
Warner Bros. (Wamer) 1,14 008 | Dramatico (rough trade) 032 - | WarmerStrategic Marketing (WSM/Warmer) 013 331 | EMIMusicMedia (Captiol/EMI) 0,05 -
Capitol (EMI) 101 0,18 | Wamer(Wamer) 031 - | Centaurus (UDD/Universal) 0,13 - | Sanctuary (rough trade/Soulfood) 005 017
Urban (UDD//Universal) 100 043 | Roadrunner(UID/Universal) 031 - | Labels(Virgin-LabelsMute/EMI) 013 - | Grand Hotel van Cleef (Indigo) 0,05 -
Universal Records (UID/Universal) 099 547 | Popstar (Superstar Entertainment/SPV) 029 - | KubaMusic(UDD/Universal) 011 045 | lcezone(SonyBMG) 0,05
Mute (Virgin-LabelsMuteEMI) 097 1,24 | White Records (Sony BMG) 029 - | Kosmo Records (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 0,11 0,07 | TVT Records (edel) 004
Chrysalis (Capitol /EMI) 095 034 | Starwatch(Wamer) 029 - | FourMusic (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 011 023 | Domino(rough trade) 0,04
AOne Entertainment (Warner) 092 - | BMG Spassgesellschaft (Sony BMG Strat. Mark/SonyBMC) 029 0,06 | Zyx (Zyx) 011 023 | Relentless(Virgin-LabelsMute/EMI) 0,03
Supersonic (Gun Label Group/Sony BMG Domestic/SonyBMG) 0,91 0,37 | Aviola (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 028 023 | Jive/Zomba (Sony BMG International/SonyBMG) 0,11 0,77 | EpicClubland (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 0,03 -
Kontor (edel) 084 1,34 | AggroBerlin (Groove Attack) 027 090 | edel(edel) 011 012 | LowSpirit(Sony BMG Domestic/Sony BMG) 003 0,12
Bad Boy (Warner) 077 - | Mercury (UID/Universal) 026 092 | Electrola(Capitol/EMI) 010 042 | Tunnel(Sony BMG Domestic/Sony BMG) 003 -
Ministry Of Sound (edel) 077 1,91 | Reprise(Wamer) 024 126 | Peppermint (PeppermintJam/SPV) 010 008 | 3R(SPV) 003
Universal Records national (UDD//Universal) 0,74 096 | BPX1992 (Sony BMG Domestic/Sony BMC) 023 - | Amstuff/Murderbass (Soulfood) 0,09 - | TRN (Sony BMG Domestic/Sony BMG) 003

Quelle: Media Control GfK International
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te der Musikverlage im ersten Halbjahr 2006

Pl. Musikverlag in Prozent Pl Musikverlag in Prozent Pl. Musikverlag in Prozent Pl.  Musikverlag in Prozent Pl. Musikverlag in Prozent
1 EMIMusic Publishi 21,99 19 Peer 083 37 GrandH 0,22 55 QMS 011 73 Bucks 0,06
2 Warner/Chappell 11,48 20 Seeed Music 080 38 Edition g 021 56 TamTam 0,11 74 Toso 0,06
3 Copyright Control 9383 21 Turkish Music 0,67 39 Parchi 021 57 JISR 011 75 Dodd Music 0,06
4 BMG Music Publishing 844 22 Edition Hitpro 0,64 40 HeyRudy 020 58 JR'sSon 011 76 Rafimusi 0,05
5 Uni | Music Publishing 6,95 23 Units 061 41 Jimmy Frank 0,20 59 Predictabl 0,11 77 ingh 0,05
6  Wintrup 546 24 Gothic 053 42 Lilmoni 0,19 60 011 78 Arabell; 0,05
7 MightyBop 455 25 TripleM 044 43 RTLDisney 017 61 Konigskind: 011 79 Besthoy 0,05
8 Sony/ATV 290 26 y Music 043 44 Kobalt 0,17 62 Ballad Boy 011 80 Luca&Lisa 0,05
9  Glueck 248 27 hsid 043 45 Creeping Death 0,15 63 Click 0,09 81 Isang 005 —
10 Global 2,34 28 SugarHill 042 46 Ak land 0,14 64 GG Musikverlag 0,09 82 Freudenh 0,05 §
11 Edition Intro 1,77 29 WillLAm 042 47 PMS 014 65 Tairona 0,09 83 D.Hodges 0,04 g
12 Roba 146 30 Careers 0,38 48 0,14 66 Ervolksmusik 0,08 84 CageMusic 0,04 £
13 RiveDroit 1,19 31 TransC | 0,25 49 KaszMoney 0,13 67 D 0,07 85 JohanAndN 004 S
14 Paritur 117 32 Intro 025 50 PalastEdition 0,13 68 Premium 0,07 86 2Brains 0,04 %’
15 Shroom Sha 1,15 33 FortMinor 0,24 51 Ch 1! 0,12 69 Montana 0,07 87 Edition Melodie 003 ‘2
16 CAM 1,14 34 Bishop 022 52 Falkent 012 70 Edition Alles 006 88 Gering 003 8
17 Melodieder Welt 1,06 35 DJBoBo 0,22 53 Nada 0,12 71 BlueSky 0,06 89 DandyWarhols 003 &
18 Tinseltown 1,02 36 Fatman Scoop 0,22 54 AMVTalpa 0,12 72 Brightside 0,06 90 Merge Music 003 2’;

TOP TEN DANCE/BLACK-Titel im ersten Halbjahr 2006 TOPTEN COMPILATIONS im ersten Halbjahr 2006

Pl Titel Interpret Pl. Titel
Label Label
1 Love Generation Bob Sinclar pres. Goleo Vl/Gary ,Nesta" Pine 1 BravoHits 52
Mach 1/Ministry Of Sound (edel) Polystar/Universal Strategic Marketing (Universal)
2 HungUp Madonna 2 BravoHits53
Maverick/Warner Bros. (Warmer) Sony BMG Strategic Marketing (Sony BMG)
3 JustBe Good To Me Karmah 3 BravoThe Hits 2005
Zeitgeist/UDD (Universal) Polystar/Universal Strategic Marketing (Universal)
4 S.0S. Rihanna 4 The Dome Vol. 37
Def Jam/UID (Universal) Polystar/Universal Strategic Marketing (Universal)
5 MyHumps The Black Eyed Peas The Dome Vol. 36 _
A&M/UID (Universal) = Sony BMG Strategic Marketing (Sony BMG) g
6 Runlt! Chris Brown 2 6 The Dome Vol.38 2
Jive/Zomba/Sony BMG (Sony BMG) E EMM/EMI Music Catalogue Marketing (EMI) §
7 One Mary J. Blige feat. U2 z 7 DieHit-Giganten - Hits der 70er S
Ceffen/UID (Universal) 5 Sony BMG Strategic Marketing (Sony BMG) §
8 Beep The Pussycat Dolls 2 8 FutureTrance Vol. 35 g
A&M/UID (Universal) é Polystar/Universal Strategic Marketing (Universal) S
9 WhenI'm Gone Eminem 2 9 Aprés Ski-Hits 2006 g
Shady,/Aftermath,/Interscope/UID (Universal) = EMM/EMI Music Catalogue Marketing (EMI) %
10 Stickwitu The Pussycat Dolls o 10 KuschelRock 19 3
A&M/UID (Universal) 3 Sony BMG Strategic Marketing (Sony BMG) 153

TOPTEN DEUTSCHSPRACHIGE ALBEN im ersten Halbjahr 2006

TOP TEN DEUTSCHSPRACHIGE SINGLES im ersten Halbjahr 2006

Pl. Interpret Titel Pl Titel Interpret
Label Label
1 Rosenstolz Das groBe Leben 1 Ichbinich (Wir sind wir) Rosenstolz
Island/UDD (Universal) Island/UDD (Universal)
2 Xavier Naidoo Telegramm fiir X 2 DieserWeg Xavier Naidoo
Naidoo Records (SPV) Naidoo Records (SPV)
3 Tokio Hotel Schrei 3 Ding Seeed
Island,/UDD (Universal) Downbeat (Warner)
4 AndreaBerg Splitternackt 4 Zeit, dass sich was dreht Herbert Gronemeyer
Ariola/Sony BMG Ariola (Sony BMG) Columbia//Sony BMG Pop Domestic (Sony BMG)
5 DieTotenHosen Nur zu Besuch - Unpl. im Wiener Burgtheater 5 Schwarzund weiss Oliver Pocher _
JKP/Warner Strategic Marketing (Warner) = Polydor/UDD (Universal) g
) I . 0 =) . M) 2
6 Mario Barth Manner sind Schweine - Frauen aber auch % 6 Schrei Tokio Hotel B
Zampano/ haft/Sony BMG Strategic Marketing (Sony BMG) E Island/UDD (Universal) E,
7 Silbermond Laut gedacht z 7 '54,'74,'90,2006 Sportfreunde Stiller <
Columbia//Sony BMG Pop Domestic (Sony BMG) “9' Blickpunkt Pop/UDD (Universal) §
8 Seeed Next! £ 8 Rette Mich Tokio Hotel g
Downbeat (Warner) é Island/UDD (Universal) 3
9 Christina Stiirmer Schwarz Weiss it 9 Spiegel TicTacToe 2
Amadeo,/Polydor/UDD (Universal) = AOnek (Warner) %
10 Annett Louisan Unausgesprochen 2 10 Virus LaFee =
105 Music/Sony BMG Domestic Berlin (Sony BMG) 3 Capitol (EMI) 3
=
impressum : q
Verleger und Herausgeber Ulrich Scheele Layout Jorg Reckhaus Ellte I'tal ﬂmﬂﬂt M edla
Chefredaktion Ulrich Scheele, Manfred Gillig-Degrave Schlussredaktion Birgit Schlinger (-171) home of mediabiz
(verantwortl., Anschrift siehe Verlag) Bildredaktion Dr. Michael Kiihn (Ltg., -357),
Redaktionsleiter Norbert Schiegl (ns, -175) Cornelia Hellenschmidt (-275)
Redaktion Stephan KéBler (Volontir, sk, -307), Content Management Musik Christian Maschek (cm, -192) Redaktionsadresse Einsteinring 24
Katarina Kezeric (Volontirin, kk, -173), Anzeigendirektor Stefan Lessmeier (-330; 85699 Dornach/Miinchen
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(ks, -177), Dietmar Schwenger (dis, -176) Verlagsleitung Ulrich Buser (-202) Homepage: www.mediabiz.de
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Bezugspreise: Das MusikWoche-Abonnement besteht aus der wochentlich erscheinenden Zeitschrift
musikwoche und dem Online- und Mobileangebot musik.lounge. Zum Leistungsumfang der musik.lounge
gehoren u.a. musik.weekly, musik.charts im PDF-Format, musik.daily als HTML-Newsletter, die Daten-
bank-Recherche musik.data sowie der mobile Service musik.sms und musik.pda. Einzelheiten dazu finden
Sie unter www.musikwoche.de/loungeinfo. Die Printausgabe von MusikWoche erscheint jihrlich mit

52 Ausgaben (einige Ausgaben konnen zu Doppelnummern zusammengefasst werden). Der Preis fiir die
Bestellung eines Abonnements musikwoche ab dem 01.06.2003 inkl. aller Leistungen der musik.lounge
betréigt halbjahrlich € 148,00 zzgl. Versandkosten. (Bezug per Luftpost, europiisches Ausland zzgl. € 81,85).

Der Preis fiir den Bezug der wochentlichen Chart-Poster betrégt halbjahrlich €16,00 und ist nur in
Kombination mit einem musikwoche-Abonnement méglich. Die Leistungen der musik.lounge (ohne die
Printausgabe der MusikWoche) konnen im Abonnement zu einem Preis von halbjéhrlich € 89,- bezogen
werden. Unsere Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. Die Zahlung fiir das Abonnement ist im vor-
aus zu leisten. Das Abonnement ist zunachst giiltig fiir die Dauer eines Jahres und verlidngert sich jeweils
automatisch um ein weiteres Jahr, wenn es nicht bis spétestens sechs Wochen vor Ablauf beim Verlag
schriftlich gekiindigt wird. Bei Nichtbelieferung im Falle hoherer Gewalt bestehen keine Anspriiche.
Erfiillungsort ist Dornach, Gerichtsstand ist Miinchen.
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