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Die Sieger des ersten Halbjahrs 2004

Universal stellt alte
Ordnung wieder her

Miinchen/Baden Baden - Im Vergleich mit dem ersten Halbjahr
2003 haben die Majors umstrukturiert. An der Rangfolge bei den
Charts-Anteilen éndert sich dennoch nichts. Einzige Anderung:
Universal liegt nun auch im Quartalsvergleich wieder vorn.

Im ersten Quartal 2004 hatte Universal in
der entscheidenden Longplay-Auswer-
tung seinen angestammten Platz an der
Spitze an BMG verloren. Doch im zwei-
ten Quartal hat der Konzern an der Spree
diese Scharte wieder ausgewetzt und sich
mit knapp vier Prozentpunkten erneut
vor die Bertelsmanner gestellt. Damit
fithrt Universal wie schon im Vorjahr die
kumulierte Halbjahreswertung an. Auch

bei den Singles liegt Universal vorn, wo-
bei BMG auch den Spitzenplatz bei den
nationalen Singles abgeben musste. Nur
bei nationalen Longplay-CDs und im
Compilation-Ranking kommt BMG auf
den hochsten Charts-Anteil. GroBere
Veranderungen ergeben sich im Ver-
gleich mit dem Vorjahreszeitraum bei
den Verlagen, wo EMI Music Publishing
mit einem Anteil von 34,25 Prozent vor

Fiihrte seine Firma wieder an die Spitze: Univer-
sal-Chef Jorge Larsen

Warner/Chappell liegt, der auf 17,50
Prozent kommt. Vor einem Jahr war das
noch anders herum: Warner/Chappell
fuhr 30,83 Prozent ein, EMIs Anteile
summierten sich auf 19,50 Prozent. Das
EMI-Label Blue Note, Heimat von Norah
Jones, verbessert sich in der Label-
Auswertung der LP-Formate vom elften
auf den vierten Platz.

Dietmar Schwenger

Compilations: die erfolgreichsten Firmen im ersten Halbjahr 2004 (im Vergleich zum ersten Halbjahr 2003)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil,
den die Firmen mit Compilations in einer
kumulierten Hitliste aus Top 100 Lon-
gplay und Top 30 Compilations im ersten
Quartal erzielten. Dabei stehen die einzel-
nen Repertoire-Gesellschaften als Balken
vor dem flichigen Konzernhintergrund.
Die dritte Séule zeigt die Titelanzahl.
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des jeweiligen Quartals, wobei die einzelnen Repertoire-Gesellschaften als Balken vor dem

[lichigen Konzernhintergrund stehen. Abweichungen von 100 Prozent durch Rundungsdifferenzen. Dritte Saule: Zahl der Titel

Quelle: Media Control GfK International

Longplay: die erfolgreichsten Firmen im zweiten Quartal 2004 (im Vergleich zum ersten Quartal 2004)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des jeweiligen Quartals, wobei die einzelnen Repertoire-Gesellschaften als Balken vor dem
fliichigen Konzernhintergrund stehen. Abweichungen von 100 Prozent durch Rundungsdifferenzen.

Longplay' die 20 erfolgreichsten Interpreten im ersten Halbjahr 2004

Longplay: die 20 erfolgreichsten Alben im ersten Halbjahr 2004

Interpret Label Interpret Titel Label
1 NorahJones Blue Note/Capitol (EMI) 1 NorahJones Feels Like Home Blue Note/Capitol (EMI)
13’ AD pask cia S Epic/( ‘?VMI (St;ny Music) 2 A ia Anastacia Epic/SMI (Sony Music)
ick Brave & The Backbea wea (Warner] 3 DickBrave Dick This wea (Warner)
4_Robbie Williams Chrysalis/Capitol (EMI) 4 Wirsind Helden Die Reklamation Reklamation,/Labels,/Virgin (EMI)
5 Wirsind Helden Reklamation,/Labels,/Virgin (EMI) 5 Robbie Williams Live Summer 2003 Chrysalis/Capitol (EMI)
6 Dido Cheeky,/Arista,/BMg Ariola Miinchen (BMG) 6 Dido Life For Rent Cheeky,/Arista/BNG Ariola Miin. (BMG)
7 Evanescence Wind Up/Epic (Sony Music) 7 E " Fallen Wind Up,/Epic (Sony Music)
: ieal ok maa:‘:/rgr;;/(gs;g:{;'er) 8 Seal Seal IV Wamer Bros,/wea (Warner)
- 9 R tolz Herz Island/UDD (Universal)
0 i 2 s GARVRS o B o 10 TheBlackEyedPeas  Elephunk 'A&M,/Polydor,/UID (Universal)
11 Nelly Furtado DreamWorks/Motor Music (Universal) - -
- : 11 NellyFurtado Folklore DreamWorks/Motor Music (Universal)
12 Oomph! Supersonic/Gun,/BMG Berlin (BMG) - -
—— 12 NorahJones Come Away With Me Blue Note/Capitol (EMI)

13 LinkinPark Warner Bros,/wea (Warner) : : > Z .
14 George Michael ‘Aegan,/SMI (Sony Music) 13 Oomph! ] Wa!lrhelt oder Pflicht Supersonic/Gun/| BMq Berlin (BMG)
15 ShaniaTwain Mercury Nashville/PIL (Universal) 14_George Michael Patience Aegan,/SMI (Sony Music)
15 Usher Arista/BMG Ariola Miinchen (BMG) 15 Usher Confessions Arista/BMG Ariola Miinchen (BMG)
16 HerbertGronemeyer Gronland,/Capitol (EMI) 16 Laith Al-Deen Firalle Columbia/SMD (Sony Music)
17 Yvonne Catterfeld Hansa,/BMG Berlin (BMG) 17 ShaniaTwain Up! Mercury Nashville/UID (Universal)
18 Laith Al-Deen Columbia/SMD (Sony Music) 18 GunsN'Roses Greatest Hits Geffen/USM (Universal)
19 GunsN'Roses Geffen/USM (Universal) 19 Britney Spears InTheZone Jive/BMG Ariola Miinchen (BMG)
20 Britney Spears Jive/BMG Ariola Miinchen (BMG) 20 Pink Try This Arista/BMG Ariola Miinchen (BMG)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des jeweiligen Quartals, wobei die einzelnen Repertoire-Gesellschaften als Balken vor dem

[lichigen Konzernhintergrund stehen. Abweichungen von 100 Prozent durch Rundungsdifferenzen. Dritte Sdule: Zahl der Titel

Quelle: Media Control GfK International

Singles: die erfolgreichsten Firmen im zweiten Quartal 2004 (im Vergleich zum ersten Quartal 2004)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des jeweiligen Quartals, wobei die einzelnen Repertoire-Gesellschaften als Balken vor dem
fliichigen Konzernhintergrund stehen. Abweichungen von 100 Prozent durch Rundungsdifferenzen.

Quelle: Media Control GfK International

Singles: die 20 erfolgreichsten Interpreten im ersten Halbjahr 2004

Singles: die 20 erfolgreichsten VOs im ersten Halbjahr 2004

Pl Interpret Label Pl. Titel Interpret Label

1 TheBlack Eyed Peas A&M/Polydor (Universal) 1 Yeah Usher Avrista/BMG Ariola Miinchen (BMG)
2 Usher Arista/BMG Ariola Miinchen (BMG) 2 Can'tWaitUntilTonight  Max Rare/wea (Warner)

3 Max Rare/wea (Warner) 3 ShutUp The Black Eyed Peas A&M,/Polydor (Universal)

4 Oomph! Supersonic/Gun/BMG Berlin (BMG) 4 Augen auf! Oomph! Supersonic/Gun,/BMG Berlin (BMG)
5 Eamon Jive/BMG Ariola Miinchen (BMG) 5 F**kIt(IDon't WantYou...) Eamon Jive/BMG Ariola Miinchen (BMG)

6 Limp Bizkit Interscope/Motor Music (Universal) 6 Behind Blue Eyes Limp Bizkit Interscope/UID (Universal)

7 OZone Time/Polydor/UDD (Universal) 7 DragosteaDinTei 0-Zone Time/Polydor/UDD (Universal)

8 Michael Andrews feat. Gary Jules Adventures/Sanctuary (rough trade) 8 MadWorld Michael Andrews /Gary Jules  Adventures/Sanctuary (rough trade)
9 Britney Spears Jive/BMG Ariola Miinchen (BMG) 9 1Don't Wanna Know Mario Winans,/Enja & P.Diddy Bad Boy, Universal Rec,/UID (Universal)
10 Mario Winans feat. Enja & P.Diddy Bad Boy,/Universal Records/UID (Universal) 10 LeftOutside Alone Anastacia Epic/SMI (Sony Music)

11 A cia Epic/SMI (Sony Music) 11 TurnMeOn Kevin Lyttle Atlantic/ (Warner)

12 Yvonne Catterfeld Hansa/BMG Berlin (BMG Ariola) 12 Duhast meinHerz... Yvonne Catterfeld Hansa/BMG Berlin (BMG Ariola)

13 KevinLyttle Atlantic/eastwest (Wamer) 13 JustOne LastDance Sarah Connor XLCell/SMD (Sony Music)

14 Alexander Hansa/BMG Berlin (BMG) 14 Superstar Jamelia Parlophone/Capitol (EMI)

15 Jamelia Parlophone/Capitol (EMI) 15 Powerless (Say What You...) Nelly Furtado DreamWorks/Motor Music (Universal)
16 Sarah Connor feat. Naturally 7 XCell/SMD (Sony Music) 16 Lebtdenndr alte Holzmichl... De Randfichten Electrola/Capitol (EMI)

17 Nelly Furtado DreamWorks/UID (Universal) 17 HeyYa! Outcast Avrista/BMG Ariola Miinchen (BMG)
18 De Randfichten Electrola/Capitol (EMI) 18 MyBand D12 Interscope/UID (Universal)

19 VanillaNinja Bros/SMD (Sony Music) 19 Toxic Britney Spears Jive/BMG Ariola Miinchen (BMG)
20 Outkast Arista/BMG Ariola M, nchen (BMG) 20 DragosteaDinTei Haiducii Mach 1/Ministry Of Sound (edel)
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nales Produkt Longplay: die erfolgreichsten Firmen im ersten Halbjahr 2004 (im Vergleich zum ersten Halbjahr 2003)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil des nationalen Produkts an den Charts des jeweiligen Quartals, wobei die Repertoire-Gesellschaften als Balken vor
dem flichigen Konzernhintergrund stehen. Dritte Sdule: Zahl der Titel

Quelle: Media Control GfK International
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil des nationalen Produkts an den Charts des jeweiligen Quartals, wobei die einzelnen Repertoire-Gesellschaften als
Balken vor dem flichigen Konzernhintergrund stehen. Dritte Saule: Zahl der Titel

Quelle: Media Control GfK International
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Die Rangliste der Labels im ersten Halbjahr 2004 - Longplay (im Vergleich die Werte vom ersten Halbjahr 2003)

Pl Label 2004 (in%) 2003 (in%) Pl. Label 2004 (in%) 2003 (in%)
1 BMG Ariola Media (BMG) 6,25 4,40 11 WSM (Warner Strategic Marketing/Warner) 2,67 6,60
2 Epic (SMI/Sony Music) 5.39 2,47 12 Labels (Virgin/EMI) 2,40 -

3 Warner Bros. (wea/Warner) 4,97 3,33 13 Interscope (UID/Universal) 2,23 5,95
4 Blue Note (Capitol/EMI) 4,93 2,70 14 Chrysalis (Capitol /EMI) 1,96 3,57
5 Polystar (UMG/Universal) 4,69 7,08 15 A&M (UID/Universal) 1,77 -
6 Arista (BMG Ariola Miinchen/BMG) 4,64 251 16 Columbia (SM1/Sony Music) 1,75 1,85
7 Island (UID/Universal) 3,83 1,39 17 Supersonic (Gun/ BMG Berlin/BMG) 1,75 0,81
8 Sony Music Media (Sony Music) 344 324 18 Ariola (BMG Ariola Miinchen/BMG) 1,71 1,01
9 wea (Warner) 341 1,29 19 Polydor (UID/Universal) 1,68 2,88
10 Virgin (Virgin/EMI) 2,88 1,59 20 Wind Up (Epic/Sony Music) 1,53 093
DreamWorkds (UID/Universal) 142 - | XCell (SMD/Sony Music) 069 022 | Deflam(UID/Universal) 030 030 | No,Butyes! (BMG Ariola Miinchen,/BMG) 012 -
Jive (BMG Ariola Miinchen,/BMG)) 142 101 | edel(edel) 067 045 | Kontor (edel) 028 042 | Innocent(Virgin/EMI) 012 070
Hansa (BMG Berlin/BMG) 140 6,74 | Roadrunner(UID/Universal) 066 020 | Pirate(SMD/Sony Music) 027 013 | CitySlang(Labels/Virgin/EMI) 012 018
Columbia National (SMD,/Sony Music) 139 014 | Verve(UC)/Universal) 062 - | Walt Disney (wea/Warner) 0,26 - | Konsum (SMD/Sony Music) 012 013
Motor Music (UDD/Universal) 131 030 | NuclearBlast (eastwest/Warner) 055 042 | Subword (BMG Ariola Miinchen,/BMG) 026 0,16 | NaKlar! (BMG Berlin/BMG) 012 015
EMI Music Media (EMI Catalogue Marketing/EMI) 124 2,16 | Aggro Berlin (Groove Attack) 053 Universal (UID/Universal) 026 0,19 | XLRecordings (Indigo) 011 025
RCA (BMG Ariola Miinchen,/BMG) 124 235 | Parlophone (Capitol/EMI) 049 149 | Modul (BMG Ariola Miinchen/BMG) 022 - | Gang Go (wea/Warner) 011 010
Mercury (UID/Universal) 111 183 | Capitol (Capitol/EMI) 044 122 | HappyKids (Capitol/EMI) 022 028 | Pavement (Pavement) 011 042
EMI (Capitol/EMI) 1,0 038 | Urban(USM/Universal) 041 061 | Sanctuary(Sanctuary/rough trade) 0,20 - | Drakkar (BMG Ariola Miinchen/BMG) 011 -
Cheyenne (Polydor/UDD,/Universal) 101 077 | Epitaph(wea/Warner) 038 - | Bros Music (SMD/Sony Music) 0,19 - | Ministry Of Sound (UDD/ Universal) 011 035
J Records (BMG Ariola Miinchen,/BMG) 096 016 | HotAction(Universal) 038 080 | simplyred.com (Ministry Of Sound,/SPV) 0,19 088 | BeatAround The Bush (SMD/Sony Music) 011 -
Elektra (eastwest/Warner) 095 030 | Dramatico(rough trade) 037 - | Toptrax (Zyx) 0,18 0,16 | White (BMG Ariola Miinchen,/BMG) 011 019
Gronland (Capitol/EMI) 092 299 | Domino(rough trade) 036 - | Deutsche Grammophon (UCJ/Universal) 0,17 043 | 105Music(SMD/Sony Music) 0,10 -
Geffen (UID/Universal) 090 037 | KubaMusic(UDD/Universal) 035 - | Naive (SPV) 0,15 - | Low Spirit(Hansa/BMG Berlin/BMG) 010 009
Koch (Koch Universal/Universal) 083 038 | eastwest (eastwest/Warner) 034 - | Strange Ways (Indigo) 0,15 1,07 | Decca(Universal Classics &Jazz/Universal) 009 012
Maverick (Wamer Bros,/wea/Warer) 082 150 | Steamhammer(SPV) 033 010 | Apple(Capitol/EMI) 014 023 | Theberliner.com (SPV) 0,08 -
Electrola (Capitol/EMI) 077 074 | Chlodwig(BMG Ariola Miinchen/BMG) 033 028 | Tangram (Indigo) 0,14 - | Eagle Vision (Eagle Rock/edel) 007
Atlantic (eastwest/Warner) 077 049 | CurbRecords(wea/Wamer) 033 008 | FAME. Recordings (BMG Ariola Miinchen/BMG) 0,13 - | Transglobal (SMD,/Sony Music) 007
Jupiter (BMG Ariola Miinchen/BMG) 073 089 | Reprise(wea/Warner) 031 063 | SMD(SMD/SonyMusic) 013 - | Constantin (Polydor/UDD,/Universal) 007 -
edelkids (edel) 070 010 | MCA(UID/Universal) 031 024 | SPVRecordings (SPV) 0,12 016 | Mute(Virgin/EMI) 007 083

Quelle: Media Control GfK International

Die Rangliste der Labels im ersten Halbjahr 2004 - Singles (im Vergleich die Werte vom ersten Halbjahr 2003)

Pl Label 2004 (in%) 2003 (in%) Pl. Label 2004 (in%) 2003 (in%)
1 Arista (BMG Ariola Miinchen/BMG) 6,38 1,72 11 X-Cell (SMD/Sony Music) 2,59 1,15
2 Interscope (UID/Universal) 6,01 9,25 12 Atlantic (eastwest/Warner) 2,39 0,34
3 Hansa (BMG Berlin/BMG) 5,37 14,40 13 Universal Records (UID/Universal) 2,36 0,91
4 Jive (BMG Ariola Miinchen/BMG) 503 0,78 14 Sanctuary (Sanctuary/rough trade) 234 -

5 A&M Records (UID/Universal) 4,41 - 15 Parlophone (Capitol/EMI) 2,27 0,21
6 Supersonic (Gun/BMG Berlin/BMG) 3,99 0,90 16 Bad Boy (UID/Universal) 2,04 -
7 Polydor (UDD/Universal) 3,91 - 17 Island (UID/Universal) 1,99 3,34
8 Rare (wea/Warner) 313 0,22 18 RCA (BMG Ariola Miinchen/BMG) 1,96 3,09
9 Cheyenne (Polydor/UDD/Universal) 2,96 1,78 19 Island (UDD/Universal) 1,67 -

10 Columbia (SMI/Sony Music) 2,87 1,96 20 Dreamworks (UID/Universal) 1,55 0,04
Warmer Bros.(wea/Warner) 154 025 | Labels(Virgin/EMI) 059 020 | Maverick (wea/Warner) 027 041 | Chrysalis(Capitol/EMI) 007 141
Ministry Of Sound (Ministry Of Sound,/edel) 146 0,12 | wea(wea/Wamer) 059 192 | GangGo(wea/Warmer) 027 019 | JStar(BMG Ariola Miinchen,/BMG) 007 -
Virgin (EMI) 145 081 | Modul (BMG Ariola Miinchen/BMG) 058 1,65 | eastwest (eastwest/Warner) 027 085 | Karussell(USM/Universal) 007 -
Epic National (SMD,/Sony Music) 137 317 | KubaMusic(UDD/Universal) 0,55 - | BMG Ariola Media (BMG) 0,26 - | Unsubmissive (UDD/Universal) 007 007
Electrola (Captiol/EMI) 134 003 | JRecords(BMG Ariola Miinchen/BMG) 052 050 | Deflam(UID/Universal) 025 1,10 | Epitaph(wea/Warner) 007 -
Urban (USM/Universal) 132 281 | JKP(SMD/SonyMusic) 0,50 - | MCA(UID/Universal) 025 093 | KelLife(UDD/Universal) 0,06 -
Polydor (UDD/Universal) 130 411 | Mercury(UID/Universal) 048 006 | LowSpirit(BMG Berlin/BMG) 023 034 | simplyred.com(SPV) 006 060
Bros. Music (SMD,/Sony Music) 124 - | WSM (Wamer Strategic Marketing/Warner) 047 362 | PeppermintJam (SPV) 023 - | Neotone (SMD/Sony Music) 0,06 -
Subword (BMG Ariola Miinchen,/BMG) 1,14 011 | YoMama(SMD/Sony Music) 047 - | Elektra (eastwest/Wamer) 021 040 | darecords(damusic) 005
Wind Up (Epic/SMI/Sony Music) 113 119 | Zyx(zy) 047 192 | Strange Ways Indigo) 0,19 1,60 | Dramatico(rough trade) 0,05
Innocent (Virgin/EMI) 102 255 | Sheffield Tunes (edel) 044 1,5 | Superstar (eastwest/Wamer) 017 204 | Koch(Koch Universal/Universal) 0,05 -
Epic (SMI//Sony Music) 099 422 | HotAction (Universal) 042 007 | Roadrunner (UID/Universal) 0,14 005 | Zeitgeist(UDD/Universal) 005 018
Beat Around The Bush (SMD//Sony Music) 093 - | Constantin (UDD/Universal) 041 - | Vertigo (UID/Universal) 013 - | Disney(wea/Wamer) 004 -
TVT (UDD/Universal) 089 - | Home Records (SMD//Sony Music) 038 033 | Capitol (Capitol/EMI) 0,13 095 | MediaSpirit(edel) 003 004
Konsum (SMD/Sony Music) 088 039 | NaKlar! (BMG Berlin/BMG) 037 - | BlueNote (Capitol/EMI) 012 008 | Mute(Capitol/EMI) 003 052
Columbia National (SMD,/Sony Music) 076 008 | Mighty(UDD/Universal) 034 - | Reprise (wea/Warner) 0,10 - | Ariola (BMG Ariola Miinchen,/BMG) 003 043
Nuclear Blast (eastwest/Warner) 074 036 | SohneMannheims(UDD/Universal) 033 - | A45Music (edel) 0,09 - | Priority (Virgin/EMI) 003 044
Kontor (edel) 070 1,02 | 3p(UDD/Universal) 032 007 | BMRecords edel) 0,08 - | edel(edel) 002 058
EMI (Capitol/EMI) 068 093 | Pavement(Pavement) 031 002 | ClubCulture (wea/Wamer) 008 1,04 | FourMusic(SMD/Sony Music) 002 004
Aggro Berlin (Groove Attack) 060 - | UDD Motor (UDD/Universal) 027 - | Motor (UDD/Universal) 008 0,14 | KlingKlang (Capitol/EMI) 0,02 -

Quelle: Media Control GfK International
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Die Hitliste der Musikverlage im zweiten Quartal 2004

Pl. Musikverlag in Prozent Pl Musikverlag in Prozent Pl. Musikverlag in Prozent Pl Musikverlag in Prozent
1 EMIMusicPublishing 34,25 16 Partitur 0381 31 Roba 022 46 Curious 0,07
2 Warner/ChappellM. 17,50 17 Heikes kl. Musikverlag 0,50 32 KelSongs 0,16 47 AllRights 0,07
3 BMG UFA Musikverlage 9,94 18 Toso 0,65 33 Budde 0,16 48 Peer 0,06
4 Sony/ATV 517 19 Swole Music 038 34 Spencowmusic 0,16 49 Irish Intellect 0,06
5 Global 5,04 20 PMS 034 35 Low Spirit 0,16 50 HighOn 0,05
6 Universal MusicPubl. 491 21 EightMile 041 36 Click 0,15 51 Gothic 0,05
7 diverseVerlage 424 22 Mergela 0,38 37 Hobo 0,14 52 Ed.Kunst 0,05
8 Arabella 2,00 23 Escatawpa 036 38 Emap 014 53 BigEars 0,05
9 Mdw 1,71 24 Luco Music 034 39 tjmusicservice 013 54 Sikorski 0,05
10 Rafimusic 1,27 25 Ervolksmusic 032 40 Merg 0,11 55 Donots Publ. 0,04
11 Copyright Control 1,25 26 3p 032 41 Cosmos Songs 0,10 56 Abenteuerland 0,04
12 Wintrup 092 27 Will.L.Am 031 42 Boneless 0,10 57 Vogelsang 0,04
13 GrandH 0,90 28 MDF 031 43 Carolath 0,10 58 AMV 0,04
14 Aerostation 089 29 Kuba 0,27 44 Manuskript 0,09 59 Trans Continental 0,04
15 Intro 088 30 Ed.JCSta. 022 45 Soul Assasin 0,07 60 Vrinxpoozsongs 0,03
Top Ten Dance-Titel im zweiten Quartal 2004 Top Ten Compilations im zweiten Quartal 2004

Pl Titel Interpret Pl. Titel

Label Label
1 Dragostea DinTei 0-Zone 1 BravoHits 44

Island/UDD (Universal) Polystar/USM (Universal)
2 Dragostea Din Tei Haiducii 2 50Jahre Rock

Mach 1/Ministry Of Sound (edel) BMG Media & Catalogue (BMG)
3 BedsAreBurning Novaspace 3 TheDome Vol. 29

Konsum,/Kosmo,/SMD (Sony Music) Warner Strategic Marketing (Warner)
4 Poison Groove Coverage 4 DieHit Giganten - Schmusesongs

Urban,/USM (Universal) Sony Music Media (Sony Music)
5 lJiggaligga! Scooter s 5 Bravo Hits 2003

Sheffield Tunes/Kontor (edel) S BMG Media Catalogue (BMG)
6 Words Mark 'Oh feat. Sasha i 6 Smash!Vol.24

Orbit/Home/SMD (Sony Music) »g BMG Media & Catalogue (BMG)
7 7Years And 50 Days Groove Coverage ¥ 7 TheDomeVol. 28

Urban,/USM (Universal) % BMG Media Catalogue (BMG)
8 Leben (I Feel You) Schiller £ 8 FutureTrance Vol. 27

Island/UDD (Universal) &; Urban/USM (Universal)
9 Silence Gigi D'Agostino 2 9 KuschelRock 17

Media (2yx) E SMD (Sony Music)
10 Take Me To The Clouds Above LMCvs. U2 ] 10 Apres Ski Hits 2004

AATW/Kontor (edel) o EMM/EMI Catalogue Marketing (EMI)

Top Ten deutschsprachige Alben im zweiten Quartal 2004 Top Ten deutschsprachige Singles im zweiten Quartal 2004

Pl. Interpret Titel Pl. Titel Interpret

Label Label
1 Wirsind Helden Die Reklamation 1 Augen auf! Oomph!

ion/Labels/Virgin (EMI) Supersonic/Gun/BMG Berlin (BMG)

2 Rosenstolz Herz 2 Duhast mein Herz gebrochen Yvonne Catterfeld

Island/UDD (Universal) Hansa,/BMG Berlin (BMG)
3 Oomph! Wahrheit oder Pflicht 3 Lebtdenn der alte Holzmichl noch? De Randfichten

Supersonic/Gun,/BMG Berlin (BMG) Electrola/Capitol (EMI)
4 Laith Al-Deen Fiir alle 4 Liebeistalles Rosenstolz

Columbia/SMD (Sony Music) Island,/UDD (Universal)
5 Sportfreunde Stiller Burli _ 5 Ichbin ein Star - Holt mich hier raus! Dschungel Stars

Blickpunkt Pop/Motor Music/UDD (Universal) 3 Polydor/PIL (Universal)
6 Yvonne Catterfeld Farben meiner Welt = 6 Du bist nicht allein Zeichen der Zeit

Hansa/BMG Berlin (BMG) .“::’ Bath,/SMD (Sony Music)
7 Die Lollipops Wir feiern! > 7 MeinBlock Sido

edelkids/edel media (edel) Ie} Aggro Berlin (Groove Attack)
8 BAP Sonx g 8 Denkmal Wir sind Helden

Capitol (EMI) S Labels/Virgin (EMI)
9 Reinhard Mey Nanga Parbat £ 9 Der letzte Stern Overground

Capitol (EMI) < Cheyenne/Polydor/PIL (Universal)
10 Sido Maske s 10 Friss oder stirb! Die Toten Hosen

Aggro Berlin (Groove Attack) 3 JKP/SMD (Sony Music)

.
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Bezugspreise: Das musikwoche-Abonnement besteht aus der wochentlich erschei Zeitschrift he und dem
Online- und Mobileangebot musik.lounge. Zum Leistungsumfang der musik.lounge gehoren u.a. musik. weekly
musik.charts im PDF-Format, musik.daily als HTML-Newsletter, die Datenbank-Recherche musik.data sowie der mobile
Service musik.sms und musik.pda. Einzelheiten dazu finden Sie unter www.musi he.de/l info. Die F

von musikwoche erscheint jihrlich mit 52 Ausgaben (einige Ausgaben kénnen zu Doppelnummern zusammengefasst wer-
den). Der Preis fiir die Bestellung eines Abonnements musikwoche ab dem 01.06.2003 inkl. aller Leistungen der musik.loun-
ge betréigt halbjéhrlich € 148,00 zzgl. Versandkosten. (Bezug per Luftpost, européisches Ausland zzgl. € 81,85). Der Preis fiir

6 musik.special

den Bezug der wochentlichen Chart-Poster betrégt halbjéhrlich €16,00 und ist nur in Kombination mit einem musikwoche-

moglich. Die Leistungen der musik.lounge (ohne die Printausgabe der musikwoche) kénnen im Abonnement
zu einem Preis von halbjahrlich € 89,- bezogen werden. Unsere Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. Die Zahlung
fiir das Abonnement ist im voraus zu leisten. Das Abonnement ist zunéchst giiltig fiir die Dauer eines Jahres und verlingert
sich jeweils automatisch um ein weiteres Jahr, wenn es nicht bis spitestens sechs Wochen vor Ablauf beim Verlag schriftlich
gekiindigt wird. Bei Nichtbelieferung im Falle héherer Gewalt bestehen keine Anspriiche. Erfiillungsort ist Dornach, Gerichts-
stand ist Miinchen.
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