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Sieger der ersten drei Quartale 2004

Sony steigt wieder auf

Miinchen/Baden Baden - Das Fiihrungsduo mit Universal Music und BMG
konnte die vorderen Positionen bei den Charts-Anteilen in den ersten drei
Quartalen verteidigen. Derweil hat sich Sony erfolgreich darum bemiiht,

die Mitgift fiir die Fusion zu erhéhen.

Der Berliner Konzern verbesserte sich in
der entscheidenden Longplay-Wertung
im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
von 9,53 Prozent auf einen Marktanteil
von 14,19 Prozent. Damit kletterte Sony
vom fiinften auf den vierten Platz. Auch
bei den Singles konnte Sony den Wert
verbessern: auf nun 14,56 Prozent — was
allerdings noch nicht ausreichte, um vom
dritten auf den zweiten Platz vorzu-
stoBen. Hauptverantwortliche fiir diesen
Trend war Sony-Kiinstlerin Anastacia, de-
ren aktuelles Album in den ersten drei
Quartalen das meistverkaufte in Deutsch-

land war. Die weitgehend abgeschlossene
Umstrukturierung bei den verschiedenen
Konzernen haben am Anteilsgefiige
kaum etwas Wesentliches verdndert. Wie
im Vorjahreszeitraum lag Universal bei
Alben/Singles national und internatio-
nal vorn. Die positive Entwicklung bei
den nationalen Anteilen im Singles- wie
im Longplay-Segment hat sich fortge-
setzt: Bei den Singles stiegt der Anteil na-
tionaler Produktionen von 44,83 Prozent
im zweiten Quartal 2004 auf 50,58 Pro-
zentim vergangenen Vierteljahr; bei den
Alben verbesserte er sich im Quartals-

Oktober 2004

vergleich von
25,18 auf 27,16
Prozent. Aller-
dings  liegen
beide Werte un-
ter denen des
Vorjahres. Die
Indies dagegen
mussten Riick-
ginge hinneh-
men. edel ist
hier eine der
wenigen Aus-
nahmen. Die
Hamburger Firma konnte ihren Anteil
bei den Alben von 1,62 Prozent im Vor-
jahr auf zuletzt 2,48 Prozent verbessern
und legte bei den Singles gar von 2,97
auf 4,71 Prozent in den ersten drei Quar-
talen zu. Bei den Verlagsanteilen halt
EMI Music Publishing mit {iberragenden
33,62 Prozentpunkten die Spitze, gefolgt
von Warner Chappell mit 16,76 Prozent.

Dietmar Schwenger

Hinterldsst steigende
Werte: Ex-Sony Chef
Balthasar Schramm

Compilations: die erfolgreichsten Firmenim 1.- 3. Quartal 2004 (im Vergleich zum 1.- 3. Quartal 2003)
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil, den die Firmen mit Compilations in einer kumulierten Hitliste aus Top 100 Longplay und Top 30 Compila-
tions in den ersten drei Quartalen 2004 erzielten. Den aktuellen Wert finden Sie iiber der blauen Siule, den Vorjahreswert finden Sie entsprechend
iiber der grauen Séule rechts daneben. Die dritte Siule zeigt die Titelanzahl. Die Auswertung der Independent-Firmen steht im Kasten.
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil der Firmen an den Charts der ersten drei Quartale. Den aktuellen Wert finden Sie iiber der blauen Séule, den Vor-
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Die Grafik zeigt den isolierten, prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des dritten Quartals. Den aktuellen Wert finden Sie iiber der blauen Sdule, den
Vorjahreswert finden Sie entsprechend iiber der grauen Sdule rechts daneben. Die Auswertung der Independent-Firmen steht im Kasten.
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Longplay: die 20 erfolgreichsten Albenim 1.- 3. Quartal 2004

Pl Interpret Label Pl. Interpret Titel Label

1 NorahJones Blue Note/Capitol (EMI) 1 Anastacia Anastacia Epic/SMI (Sony Music)

2 Anastacia Epic/SMI (Sony Music) 2 NorahJones Feels Like Home Blue Note/Capitol (EMI)

3 Wirsind Helden Reklamation,/Labels/Virgin (EMI) 3 WirsindHelden Die Reklamation Reklamation,/Labels/Virgin (EMI)

4 Dick Brave & The Backbeats wea (Wamer) 4 Rosenstol Herz Island/UDD (Universal)

5 Rosenstolz Island/UDD (Universal) 5 Dick Brave/Backbeats Dick This wea (Warner)

6 NellyFurtado DreamWorks/UID (Universal) 6 Nelly Furtado Folklore DreamWorks/UID (Universal)

7  Robbie Williams Chrysalis/Capitol (EMI) 7 Dido Life For Rent Cheeky,/Arista/BMG Intemat. (BMG)

8 AndreaBerg Avriola; Jupiter/BMG National Miinchen (BMG) 8 Robbie Williams Live Summer 2003 Chrysalis//Capitol (EMI)

9 Dido Cheeky,//Arista/BMG Intemational (BMG) 9 E ence Fallen Wind Up/Epic/SMI (Sony Music)

10 Evanescence Wind Up,/Epic/SMI (Sony Music) 10 TheBlackEyedPeas  Elephunk A&M/Polydor (Universal)

11 TheBlack Eyed Peas AA&M,/Polydor (Universal) 11 Bohse Onkelz Adios Regel 23 (SPV)

12 Bohse Onkelz Regel 23 (SPV) 12 Seal Seal 4 Warner Bros. (Wamer) E]
13 Seal Wamer Bros. (Warer) 13 NorahJones Come Away With Me Blue Note/Capitol (EMI) §
14 Die Lollipops edelkids/edelmania (edel) 14 Avril Lavigne Under My Skin Arista/BMG Intemational (BMG) g
15 Avril Lavigne Arista/BMG International (BMG) 15 Nightwish Once Nuclear Blast (Warner) ¥
16 Nightwish Nuclear Blast (Warner) 16 Usher Confessions Arista/BMG Intemational (BMG) s
17 Usher Arista/BMG International (BMG) 17 Sohne Mannheims Noiz Sohne Mannheims/UDD (Universal) S
18 Linkin Park Wamer Bros. (Wamer) 18 Oomph! Wahrheit oder Pflicht Supersonic/Gun,/BMG Berlin (BMG) 2
19 Sohne Mannheims Sohne Mannheims (Universal) 19 Sportfreunde Stiller  Burli Blickpunkt Pop/UDD (Universal) i
20 Oomph! Supersonic/Gun/BMG National (BMG) 20 GunsN'Roses Greatest Hits Geffen/USM (Universal) g
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Die Grafik zeigt den isolierten, prozentualen Anteil der Firmen an den Charts des dritten Quartals. Den aktuellen Wert finden Sie iiber der blauen Sdule, den
Vorjahreswert finden Sie entsprechend iiber der grauen Sdule rechts daneben. Die Auswertung der Independent-Firmen steht im Kasten.

Singles: die 20 erfolgreichsten Interpretenim 1.- 3. Quartal 2004

Singles: die 20 erfolgreichsten Singlesim 1.- 3. Quartal 2004

Quelle: Media Control GfK International

Quelle: Media Control GfK International

Pl. Interpret Label Pl Titel Interpret Label

1 O-Zone Island/UDD (Universal) 1 DragosteaDinTei O-Zone Island/UDD (Universal)

2 TheBlack Eyed Peas A&M/Polydor (Universal) 2 Yeah Usher Arista/BMG Intemnational (BMG)

3 Usher Arista/BMG International (BMG) 3 F**kIt(IDon'tWantYou...) Eamon Jive/BMG International (BMG)

4 A ia Epic/SMI (Sony Music) 4 Lebtdenndralte Holzmichl.. De Randfichten Electrola/Capitol (EMI)

5 Eamon Jive/BMG Intemational (BMG) 5 Can'tWaitUntilTonight  Max Rare (Warner)

6 DeRandfichten Electrola/Capitol (EMI) 6 ShutUp The Black Eyed Peas A&M)/ Polydor (Universal)

7 Max Rare (Warner) 7 Augenauf! Oomph! Supersonic/Gun/BMG Nat. Berlin (BMG)

8 Oomph! Supersonic/Gun/BMG National Berlin (BMG) 8 DragosteaDinTei Haiducii Mach 1/Ministry Of Sound (edel)

9 Britney Spears Jive/BMG Intemational (BMG) 9 1Don't Wanna Know Mario Winans/Enja & P.Diddy Bad Boy,/Universal Rec,/UID (Universal)

10 Haiducii Mach 1/Ministry Of Sound (edel) 10 MadWorld Michael Andrews/Gary Jules ~ Ad Sanctuary (rough trade)

11 Mario Winans feat. Enja & P.Diddy Bad Boy,/Universal Records,/UID (Universal) 11 Behind Blue Eyes Limp Bizkit Interscope,/UID (Universal) -
12 NellyFurtado DreamWorks/UID (Universal) 12 LeftOutside Alone Anastacia Epic/SMI (Sony Music) 2
13 Michael Andrews feat. Gary Jules Adventures/Sanctuary (rough trade) 13 TurnMeOn Kevin Lyttle Atlantic (Warner) &
14 Limp Bizkit Interscope/UID (Universal) 14 Everytime Britney Spears Jive/BMG International (BMG) £
15 Alexander Hansa/BMG National Berlin (BMG) 15 DuhastmeinHerz... Yvonne Catterfeld Hansa/BMG Berlin (BMG Ariola) 5
16 Yvonne Catterfeld Hansa,/BMG National Berlin (BMG) 16 JustOne Last Dance Sarah Connor XCell /SMD (Sony Music) E
17 D12 Interscope/UID (Universal) 17 Sick And Tired Anastacia Epic/SMI (Sony Music) 3
18 KevinLyttle Atlantic/eastwest (Warner) 18 Superstar Jamelia Parlophone/Capitol (EMI) 3
19 VanillaNinja Bros,/SMD (Sony Music) 19 SpaceTaxi Stefan Raab//Spucky, Kork....  Rare (Warner) i
20 Jamelia Parlophone//Capitol (EMI) 20 VeoVeo Hot Banditoz Polydor/UDD (Universal) g
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil des nationalen Produkts an den Charts der ersten drei Quartale. Den aktuellen Wert finden Sie iiber der blauen Séiule,
den Vorjahreswert finden Sie entsprechend iiber der grauen Séule rechts daneben. Die Auswertung der Independent-Firmen steht im Kasten.

Nationales Produkt Singles: die erfolgreichsten Firmenim 1.- 3. 2004 (im Vergleichzum 1.-3.2003

Quelle: Media Control GfK International
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Die Grafik zeigt den prozentualen Anteil des nationalen Produkts an den Charts der ersten drei Quartale. Den aktuellen Wert finden Sie iiber der blauen Séiule,
den Vorjahreswert finden Sie entsprechend iiber der grauen Séule rechts daneben. Die Auswertung der Independent-Firmen steht im Kasten.

Longplay-Anteile Singles-Anteile

Soundtracks 2,63 %
23

Inteational 47,02 %

Die Kuchengrafik zeigt die Anteile der
Compilations, Soundtracks sowie der
nationalen und internationalen
Produktionen an den Longplay-Charts
in den ersten drei Quartalen 2004
sowie die genaue Anzahl der Titel.

Quelle: Media Control GfK International
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Diese Kuchengrafik zeigt die Anteile
der nationalen und internationalen
Produktionen an den Singles-Charts in
den ersten drei Quartalen 2004 sowie

die genaue Anzahl der Titel.
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Longplay: die Rangliste der Labels im 1.- 3. Quartal 2004 (im Vergleich die Werte im 1.- 3. Quartal 2003)

Pl. Label 2004 (in%) 2003 (in%) Pl. Label 2004 (in%) 2003 (in%)
1 BMG Ariola Media (BMG) 7,38 4,76 11 wea (Warner) 2,51 1,08
2 Polystar (USM/Universal) 7,03 6,65 12 Polydor (UID/Universal) 2,50 2,79
3 Epic (SM1/Sony Music) 4,64 1,77 13 Ariola (BMG National Miinchen/BMG) 2,10 1,64
4 Arista (BMG National Miinchen/BMG) 4,21 2,01 14 Labels (Virgin/EMI) 1,88 0,53
5 Blue Note (Capitol/EMI) 377 2,10 15 Interscope (UID/Universal) 1,77 4,93
6 Warner Bros. (Warner) 371 2,71 16 DreamWorks (UID/Universal) 1,63 -

7 Island (UID/Universal) 3,61 1,16 17 EMI Music Media (EMI Catalogue Marketing/EMI) 1,63 2,45
8 Sony Music Media (Sony Music) 3,59 2,94 18 Columbia (SM1/Sony Music) 1,48 2,19
9 WSM (Warner Strategic Marketing/Warner) 2,76 7,56 19 A&M (UID/Universal) 1,44 -

10 Virgin (Virgin/EMI) 2,51 1,70 20 Chrysalis (Capitol/EMI) 1,40 3,10
Wind Up (Epic/SMI/Sony Music) 1,22 120 | Jupiter(BMG National Miinchen,/BMG) 073 120 | Parlophone (Capitol/EMI) 033 164 | WaltDisney(Warner) 0,17 -
Hansa (BMG National Berlin/BMG) 120 576 | Electrola(Capitol/EMI) 073 050 | UDD(UDD/Universal) 032 - | HappyKids (Capitol/EMI) 014 019
Supersonic (Gun/BMG National Berlin/BMG) 120 093 | edel(edel) 069 071 | Kontor(edel) 032 042 | Lawine(BMG National Miinchen,/BMG) 014 -
Universal Records (UID/Universal) 1,15 033 | Dramatico(rough trade) 067 - | Subword (BMG National Miinchen/BMG) 031 011 | Drakkar(BMG National Miincher,/BMG) 013 -
Regel 23 (SPV) 1,10 - | Roadrunner (UID/Universal) 066 034 | Deutsche Grammophon (UCJ/Universal) 031 045 | White(BMG National Miinchen/BMG) 013 026
Nuclear Blast (Warner) 1,10 031 | Koch(KochUniversal/Universal) 065 041 | Domino(rough trade) 030 - | HitMania (edel) 013 -
J Records (BMG National Miinchen,/BMG) 107 011 | Gronland (Capitol/EMI) 065 238 | Rare(Wamer 030 - | Gun (BMG National Miinchen,/BMG) 013 073
EMI (Capitol/EMI) 106 1,25 | Modul (BMG National Miinchen,/BMG) 0,65 - | Reprise (Warmer) 026 053 | simplyred.com (Ministry Of Sound/SPV) 012 1,01
edelkids (edel) 105 010 | Elektra(Wamer) 063 024 | ItSounds(BMG National Miinchen/BMG) 0,25 - | Zomba (BMC) 0,12 -
Jive (BMG National Miinchen/BMG)) 104 086 | Epitaph(Wamer) 0,60 - | Boutique (Universal Classic &Jazz/Universal) 024 - | LowSpirit (Low Spirit/BMG National Berlin/BMG) 0,10 0,40
Columbia National (SMD,/Sony Music) 102 029 | Bros(SMD/SonyMusic) 0,58 - | DefJam (UID/Universal) 024 068 | FourMusic (SMD/Sony Music) 0,10 -
RCA (BMG Berlin/BMG GSA) 100 237 | AggroBerlin (Groove Attack) 057 - | eastwest(Warner) 022 - | Naive(SPV) 010 029
Geffen (UID/Universal) 099 031 [ XCell(SMD/SonyMusic) 056 021 | Chlodwig(BMG National Miinchen/BMG) 022 020 | Strange Ways (Indigo) 010 091
Capitol (Capitol/EMI) 089 1,60 | Verve(Universal Classics &Jazz/Universal) 055 - | Curb Records (Warmer) 021- Apple (Capitol/EMI) 009 0,16
Sohne Mannheims (Universal) 0,89 - | Motor Music (UDD/Universal) 045 1,00 | XLRecordings (Indigo) 021 028 | Tangram Indigo) 0,09 -
Maverick (Warner Bros,/Warner) 088 1,34 | Urban(USM;UDD/Universal) 040 043 | MCA(UID/Universal) 021 016 | FAME. (BMG National Miinchen/BMG) 0,09
Hot Action (Universal) 083 055 | KubaMusic(UDD/Universal) 038 - | Sanctuary (Sanctuary) 021 018 | Turbine (Alive) 0,09 -
Atlantic (Warner) 077 090 | Steamhammer (SPV) 037 030 | Toptrax(Zyx) 0,16 Rhino (Wamer Strategic Marketing/Warner) 009 020
Mercury (UID/Universal) 075 230 | SMD(SMD/SonyMusic) 037 - | EpicNational (SMD//Sony Music) 019 033 | BATB(SMD/SonyMusic) 0,08 -
Cheyenne (Polydor/UDD/ Universal) 074 081 | Pirate (SMD/Sony Music) 035 009 | Ministry Of Sound (edel; UDD/Universal) 018 040 | SPVRecordings(SPV) 008 0,15

Quelle: Media Control GfK International

Singles: die Rangliste der Labels im 1. - 3. Quartal 2004 (zum Vergleich 1.- 3. Quartal 2004)

Pl Label 2004 (in%) 2003 (in%) Pl. Label 2004 (in%) 2003 (in%)
1 Polydor National (UDD/Universal) 8,02 6.24 11 Electrola (Capitol/EMI) 2,19 0,03
2 Jive (BMG National Miinchen/BMG) 5,07 0,83 12 Epic (SM1/Sony Music) 2,04 3,44
3 Arista (BMG National Miinchen/BMG) 4,67 1,51 13 Columbia (SM1/Sony Music) 2,00 2,57
4 Interscope (UID/Universal) 4,49 7,08 14 Universal Records (UID/Universal) 1,95 2,00
5 Hansa (BMG National Berlin/BMG) 3,95 10,49 15 Island (UID/Universal) 1,92 3,06
6 A&M (UID/Universal) 3,18 013 16 Island National (UDD/Universal) 1,88 -

7 Rare (Warner) 3,12 0,15 17 X-Cell (Epic/SMD/Sony Music) 1,78 1,13
8 Supersonic (Gun/BMG National Berlin/BMG) 2,78 1,04 18 Epic National (SMD/Sony Music) 1,75 335
9 Cheyenne (Polydor/UDD/Universal) 2,48 1,61 19 Virgin (Virgin/EMI) 1,73 1,47
10 Ministry Of Sound (edel; UDD/Universal) 233 047 20 Bad Boy (Universal Records/UID/Universal) 1,70 -
Atlantic (Warer) 163 146 | Kontor (edel) 074 098 | Mercury(UID/Universal) 031 024 | Elektra(Wamer) 014 029
Sanctuary (rough trade) 161 - | Wind Up(Epic/SMI/Sony Music) 074 138 | 3p(SMD/SonyMusic; Intergroove) 031 005 | Roadrunner(UID/Universal) 013 010
DreamWorks (UID/Universal) 157 - | Capitol (Capitol/EMI) 071 069 | Sheffield Tunes (Kontor/edel) 029 1,32 | Strange Ways (Indigo) 012 1,18
RCA (BMG International/BMG) 154 409 | KubaMusic(UDD/Universal) 0,68 - | Zomba (BMG) 028 - | ItSounds (BMG National Miinchen,/BMG) 0,09 -
Parlophone (Capitol,/EMI) 153 021 | Kosmo(BMG National Miinchen,/BMG) 067 006 | Constantin(UDD/Universal) 027 - | Epitaph(Wamer) 0,09
J Records (BMG International/BMG) 148 049 | Zeitgeist(UDD/Universal) 063 034 | Peppermint(SPV) 027 - | Dramatico (rough trade) 0,09 -
Urban (UDD//Universal) 132 229 | SkreemCheese (UDD/Universal) 062 - | Gang Go (Warmer Music) 026 013 | Geffen(UID/Universal) 009 009
Subword (BMG National Miinchen,/BMG) 125 031 | TVI(UID/Universal) 058 - | Home Records (SMD,/Sony Music) 025 060 | Vertigo(UID/Universal) 008 022
Bros (SMD/Sony Music) 120 004 | EMI(Capitol/EMI) 058 1,17 | Superstar(Warner) 023 196 | A45Music(edel) 008 0,06
Innocent (Virgin/EMI) 1,15 1,81 | SohneMannheims (Universal) 057 - | Motor Music (UDD,/Universal) 023 1,37 | BlueNote (Capitol/EMI) 008 0,05
Columbia National (SMD/Sony Music) 1,14 007 | NextPlate(UDD/Universal) 049 - | Universal Records National (UDD/Universal) 023 - | 19Recordings (UID/Universal) 007 -
Wamer Bros. (Wamer Music) 113 029 | JKP(SMD/SonyMusic) 049 - | Maverick (Wamer Bros,/Warner) 022 040 | 313Music(SMD/Sony Music) 007
Na Klar! (BMG National Berlin/BMG) 099 003 | wea(Warner) 048 149 | Deflam(UID/Universal) 021 186 | Reprise(Warner) 007 -
Polydor (UID/Universal) 0,98 - | edel(edel) 044 042 | Ariola(BMG National Miinchen/BMG) 021 051 | Downbeat(Warner) 006 017
Aggro Berlin (Groove Attack) 085 - | HotAction (Universal) 043 005 | Pavement (Pavement) 021 021 | BMRecords edel) 0,05 -
Nuclear Blast (eastwest/Warner Music) 082 024 | Zyx(Zyx) 041 146 | eastwest(Warner) 019 087 | ClubCulture (Warner) 005 098
BATB (SMD,/Sony Music) 082 - | Labels(Virgin/EMI) 039 014 | FourMusic(SMD/Sony Music) 019 003 | Karussell (Universal) 0,05 -
SPV Recordings (SPV) 080 0,11 | WSM(WarerStrategic Marketing/Warner) 036 412 | BMGMedia (BMG Media & Catalogue/BMG) 0,17 - | JStar (edel) 0,05
Modul (BMG National Miinchen/BMG) 076 1,69 | Mighty(UDD/Universal) 036 - | MCA(UID/Universal) 017 086 | WhiteRecords (BMG National Miinchen/BMG) 0,05
Hit Mania (Mach1,/edel) 075 - | YoMama (SMD/Sony Music) 035 - | LowSpirit (Low Spirit/BMG National Berlin/BMG) 0,15 0,50

Quelle: Media Control GfK International
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Die Hitliste der Musikverlage im 1.- 3. Quartal 2004

Pl.  Musikverlag in Prozent Pl. Musikverlag in Prozent Pl. Musikverlag in Prozent Pl Musikverlag in Prozent
1 EMIMusicPublishing 33,62 16 GrandH 061 31 Will..Am 021 46 Ed. Superstar 0,08
2 Warner/ChappellM. 16,76 17 Aerostation 0,60 32 Ervolksmusic 021 47 Unicade 0,08
3 BMG Music Publishing 12,29 18 Intro 0,58 33 MDF 020 48 Merg 0,07
4 Universal MusicPubl. 4,94 19 Toso 057 34 Blue Sky 018 49 Trans Continental 0,07
5 Sony/ATV 450 20 Heikes kleiner Musikv. 0,49 35 SMP 0,16 50 Cosmos Songs 0,07
6 Global 398 21 Eight Mile 040 36 Budde 0,16 51 Boneless 0,07
7 Wintrup 2,82 22 3p 0,35 37 Ed.JCSta. 0,15 52 Carolath 0,06
8 Copyright Control 2,12 23 Kuba 0,34 38 Abenteuerland 0,15 53 Peer 0,06
9 Rafimusic 2,11 24 Swole Music 029 39 Spencowmusic 014 54 AllRights 005 =
10 diverse Verlage 2,00 25 PMS 027 40 Kel-Songs 011 55 Donots Publishing 0,05 §
11 Mdw 1,61 26 Escatawpa 0,27 41 Low Spirit 0,10 56 Soul Assasin 005 £
12 Arabella 1,51 27 Ed.Rammstein 0,26 42 Hobo 0,10 57 Curious 005
13 Manuskript 097 28 Mergela 025 43 Click 0,10 58 Broon 0,05 §
14 Siegel 0,70 29 Roba 023 44 Emap 0,09 59 Irish Intellect 0,04 %
15 Partitur 0,66 30 Luco Music 022 45 tjmusicservice 013 60 HighOn 004 3

Top Ten Dance-Titel im 1.- 3. Quartal 2004

Top Ten Compilations im 1.- 3. Quartal 2004

Pl. Titel Interpret Pl Titel
Label Label
1 Dragostea Din Tei 0-Zone 1 BravoHits 46
Island/UDD (Universal) Polystar/USM (Universal)
2 Dragostea Din Tei Haiducii 2 BravoHits 45
Mach 1/Ministry Of Sound (edel) Warner Strategic Marketing (Warner)
3 Break My Stride Blue Lagoon 3 BravoHits44
Konsum,/SMD (Sony Music) Polystar/USM (Universal)
4 Beds Are Burning Novaspace 4 50 Jahre Rock - Thomas Gottschalk prasentiert
Konsum,/SMD (Sony Music) BMG Media & Catalogue (BMG)
5  Wir sind wir Paul van Dyk & Peter Heppner = 5 The Dome Vol. 30
Vandit/Urban/UDD (Universal) 5 BMG Media & Catalogue (BMG)
6 Poison Groove Coverage 5 6 The Dome Summer 2004
Zeitgeist/UDD (Universal) é Polystar/USM (Universal)
7 lJiggaligga! Scooter ¥ 7 Toggo - Die 7te
Sheffield Tunes/Kontor (edel) = BMG Media & Catalogue (BMG)
8 LaPromesse Kate Ryan £ 8 TheDomeVol.29
Antler Subway,/Sushi Tunes/Ministry Of Sound (edel) ] Warner Strategic Marketing (Warner)
9 Words Mark 'Oh feat. Sasha 3 9 Ballermann Hits 2004
Orbit/Home/SMD (Sony Music) = EMM/EMI Catalogue Marketing (EMI)
10 She Groove Coverage = 10 FutureTranceVol. 28
Zeitgeist/UDD (Universal) 53 Polystar/USM (Universal)

Top Ten deutschsprachige Alben im 1.- 3. Quartal 2004

Quelle: Media Control GfK International

Top Ten deutschsprachige Singles im 1. - 3. Quartal 2004

Bezugspreise: Das musikwoche-Abonnement besteht aus der wichentlich erscheinenden Zeitschrift musikwoche und dem
Online- und Mobileangebot musik.lounge. Zum Leistungsumfang der musik.lounge gehoren u.a. musik.weekly,
musik.charts im PDF-Format, musik.daily als HTML-Newsletter, die Datenbank-Recherche musik.data sowie der mobile
Service musik.sms und musik.pda. Einzelheiten dazu finden Sie unter www.musikwoche.de/loungeinfo. Die Printausgabe
von musikwoche erscheint jahrlich mit 52 Ausgaben (einige Ausgaben konnen zu Doppelnummern zusammengefasst wer-
den). Der Preis fiir die Bestellung eines Abonnements musikwoche ab dem 01.06.2003 inkl. aller Leistungen der musik.loun-

ge betréigt halbjahrli€h

148,00 zzgl. Versandkosten. (Bezug per Luftpost, européisches Ausland zzg€. 81,85). Der Preis fiir

Pl. Interpret Titel Pl Titel Interpret
Label Label
1 Wirsind Helden Die Reklamation 1 Lebtdenn dr alte Holzmichl noch? De Randfichten
Labels/Virgin (EMI) Electrola/Capitol (EMI)
2 Rosenstolz Herz 2 Augen auf! Oomph!
Island/UDD (Universal) Supersonic/Gun/BMG National Berlin (BMG)
3 Bohse Onkelz Adios 3 Duhastmein Herz gebrochen Yvonne Catterfeld
Regel 23 (SPV) Hansa/BMG (BMG)
4 Sohne Mannheims Noiz 4 Space-Taxi Stefan Raab feat. Spucky, Kork & Schrotty
Sohne UDD (Universal) Rare (Warner)
5 Oomph! Wahrheit oder Pflicht 5 Onkelzvs.Jesus Bohse Onkelz B
Supersonic/Gun,/BMG National Berlin (BMG) = Regel 23 (SPV) g
I - =) . . 2
6 Sportfreunde Stiller Burli 3 6 Liebeistalles Rosenstolz 5
Blickpunkt Pop/UDD (Universal) ; Island/UDD (Universal) E)
7 AndreaBerg Best Of z 7 Ich bin ein Star - Holt mich hier raus! Dschungel Stars S
Jupiter/BMG National Miinchen (BMG) § Polydor/UDD (Universal) §
8 !.Tit? ﬁ\slr;ll))genm ' Fiir alle g 8 'Fl'rog T Die Fantastischen Vier £
0lumbia, ony Music) S -our Music, ony Music 8
9 Yvonne Catterfeld Farben meiner Welt = 9 MeinBlock Sido B
Hansa/BMG (BMG) % Aggro Berlin (Groove Attack) =
10 AndreaBerg Du 2 10 Du bistnicht allein Zeichen der Zeit =
Aviola/BMG National Miinchen (BMG) 3 BATB//SMD (Sony Music) 3
=
impressum 3 n
Herausgeber Ulrich Scheele Layout Brigitte Bockmeier Entertalnment MEdla
Chefredaktion Ulrich Scheele (verantwortl., Anschrift siehe Verlag), | Schlussredaktion Birgit Kraus (-171)
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Redaktion Claudia Geike (cg, -173), Daniela Gutfleisch e anagementts HRTETD asche (em, -192) ornach/Minchen
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den Bezug der wichentlichen Chart-Poster betrdgt halbjdhrli€h 16,00 und ist nur in Kombination mit einem musikwoche-
Abonnement maglich. Die Leistungen der musik.lounge (ohne die Printausgabe der musikwoche) konnen im Abonnement
zu einem Preis von halbjéhrl€ch  89,- bezogen werden. Unsere Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. Die Zahlung
fiir das Abonnement ist im voraus zu leisten. Das Abonnement ist zunéchst giiltig fiir die Dauer eines Jahres und verlangert
sich jeweils automatisch um ein weiteres Jahr, wenn es nicht bis spitestens sechs Wochen vor Ablauf beim Verlag schriftlich
gekiindigt wird. Bei Nichtbelieferung im Falle hoherer Gewalt bestehen keine Anspriiche. Erfiillungsort ist Dornach, Gerichts-
stand ist Miinchen.
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